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VIDEO, MARKETING, DESIGN, WEB, PRINT, MOTION DESIGN, CONCEPTION   
ET TOUS LES MOTS ANGLAIS DONT VOUS AVEZ BESOIN.

 QUI SOMMES-NOUS ? 

IDDI FIX EST UNE AGENCE DE PUBLICITÉ 360°, 
FONDÉE EN 1992, DÉDIÉE À LA COMMUNICATION 
ET AU MARKETING.

Une équipe de passionnés, naviguant dans les domaines du design 
graphique, vidéo (production et animation), web (création et référencement), 
community management, identité visuelle, conception, impression, 
lettrage (propre département), photo, organisation d’évènements, stratégie 
et développement marketing, oui tout cela !

Leitmotiv : résultat quantitatif et succès de nos clients.

PROCHE DE VOUS, TOUT SIMPLEMENT.

Beaucoup de mots sont utilisés dans la com : accroche, accélérateur, 
advance message, BDDM, BEP, BtoB, Btoc, back office, base line, credo, 
blend test, brand-streching, bundle, churn... 
Nous les simplifions pour vous et parlons concrètement de vos objectifs à 
mettre en place. 
 
Nous accompagnons chaque projet avec la même vision : une stratégique 
créative et innovante.

AGENCE 
DE PUB
À 360°

FULL 
SERVICE



 SERVICES
VIDEO - MULTIMEDIA - PHOTO 
Television, cinema, web : 

- Story board
- 3D effects, animation, presentations
- Motion design and video
- TV, social media & cinema commercials
- Movie presentation, company presentation

Audio, video :

- Professional audio voice
- Subtitling audio
- Multi languages adaptations
- Video montage, transplanting video
- Video & shooting photo

CREATION
Publishing, Press, Corporate Identity : 

- Annual reports
- Flyers
- Invitations
- Brochures
- Packaging
- Services offering... 

Press :

- Commercial ads  
- Public relations
- Media budget management, 
  press planning
- Press releases copywriting...

WEB, SOCIAL NETWORKS
Webdesign and hosting : 

- Adwords, remarketing
– Community management : Facebook, Instagram, ...
– Social network administration
- Webdesign
- E-commerce sites
- Web SEO
– Coaching and learning support

Hosting :

- Website
- E-mail 
- Database structure, update

MARKETING
Market studies : 

- Budget planning
- Quantization actions
- Strategic planning
- Target study
- Street marketing
- Nightlife marketing

Development tool :

- Sales development
- Product segmentation
- �Strengthening of approach methods 
- Brand presence development

IDDI PRINT  
Large format printing : 

- Stand
- Roll up 
- Car wrapping
- Building decoration 
- Creating shop signage
- Wallpaper

Production :

- Window decoration
- T-shirts
- Stickers
- Vynile cutting
- Banner
- Poster, windmaster, XXL size ...



Aral (groupe pétrolier)
Alfa Roméo
Audi, VW, Seat, Skoda... 
  (Groupe Losch Bereldange)
Bee secure
Bp (groupe pétrolier)
Berlitz
Bruggeman Group (Label 5, Poliakov)
Carat Beauté institut
Cases Luxembourg
Center Med 
Council of Europe 
Conforama
Commission Européenne
Crystal Head
Curver
DBG Projects
D’Coque
Jacques Dessange
Domino
Dooley’s
Dynapharm
EUN Partnership - Insafe
Falco Aviation
FHL – Fédération Hopitaux Lux
Fiat
Fox Design, Foxy
Gemeng Sandweiler
GPL – Groupe Pétroliers Luxembourgeois
Inhope : international hotlines
Insight 
Kirsch
Landewyck Group
Lalux Assurances 
Le Foyer Assurances  
Libo  
Little Fox
LTPS
Luxemburger Wort (régie.lu) 

Maison d’ailleurs 
Mangaroca Batida de Côco 
Masante.lu
Meg Consulting
Mobilier Jardin
Modes Hoffmann-Thill
Natura4Ever
Oberweiss
Olifant
Opti-vue
Pall Center
Passion’Elle
Peterman (Groupe Bruggeman)
Promopharm 
Radio Latina 
Roche-Bobois 
Rubbermaid
Salitos
Saint-Paul groupe Lux.
Securitymadeinlu
Shopping center espace 
Smile
Trojka Vodka
Truck Center
Université de Luxembourg
Villa Massa
Voyage Ecker 
Xanté 
Walfer Shopping Center
Walferdange (Commune) 
Weisen
Zianta 
...

Ainsi que d’autres agences de pub confrères et  
imprimeries Luxembourgeoises qui nous confient 
leurs impressions grand format. Merci encore pour 
votre confiance.

 CLIENTS
Des marques internationales aux entreprises locales, notre agence évolue grâce à leur confiance.  
Retrouvez une sélection de nos références : 

iphone 7

image plus moderne 



 CAMPAGNES PUBLICITAIRES

Agence “full services” : étude du budget, stratégie marketing, cahier des charges, planification, 
réservation des médias, conception, création graphique, shooting photo, vidéo, motion design, 
réseaux sociaux, spot radio, production, département d’impression grand format interne, ...  

Schütze deine Daten online!

Protège tes données en ligne!

Protect your data online!

www.bee-secure.lu/cloud



 CIBLAGE ET DÉCLINAISONS

iddi fix axe ses communications en fonction des habitudes du consommateur et décline les supports 
publicitaires en adéquation avec leur quotidien (sélection des médias, supports spécifiques, 
géomarketing), nous plaçons votre marque au coeur de la cible.

Exemple d’une déclinaison de supports en fonction des habitudes de consommation / cible : 18-30 ans + grande distribution (travail rapproché avec leur département marketing) 
> display en zone de proximité immédiate + action street-marketing : tasting du produit par une équipe promo-girls & boys sur le lieu de vente et établissements Horeca + shooting photo et partage sur les réseaux 
sociaux, distribution de gifts et flyers originaux en forme de “barbe” pour marquer le consommateur > concours shazam code, concours Facebook et sur site web, promotion + visibilité sur le lieu de vente après action.
Chaque client ayant croisé nos supports publicitaires ou notre activation street marketing a pu tester le produit, partager son image avec la marque via les réseaux et a été inscrit dans la base de donnée de notre 
client via nos applications nomades. Un programme de fidélisation a été mis en place durant les mois suivants par le service marketing. 



 GRAPHISME INSTITUTIONNEL

Composer un contenu illustré et aéré, c’est la base de toute bonne lecture. Notre agence s’est 
spécialisée dans la mise en page institutionnelle, spécifiquement pour les jeunes ; icone, 
graphique, illustration plus élaborée, infographie print ou animée, publication online, pdf en 
ligne, toutes nos publications s’exportent dans tous les formats.

COLOMBIA 

USA

Brasil

Colombia

Mexico

Peru

South-Africa Australia

New Zealand

Russian Federation

Iceland

28 EU
Member States

Kazakhstan

Serbia

Thailand
Cambodia

Taiwan

Japan
South
Korea

Canada

Turkey
Bosnia and Herzegovina

Protecting and empowering an online generation

INHOPE  member hotlines INHOPE  Foundation*

* The INHOPE Foundation is a charity constituted in 2010 to support the development 
of new hotlines worldwide. To date, it has enabled hotlines in Colombia, Kazakhstan and 
Thailand to contribute to the INHOPE network, and is working with three more organisations 
in Cambodia, Mexico and Peru to prepare them for participation in the network. 

Just images and videos? Wrong. Child sexual abuse 
material is the permanent recording of the sexual abuse 
or exploitation of a child and depicts actual crime scenes. 
Don’t ignore it, report it and help us make a difference.

In today’s connected society, it is of vital importance to 
build and maintain a safer and better online environment 
to shield children from exploitation, abuse and violence, just 
like in the offline world. The Internet should not allow for 
the circumvention of the usual protections around children.

Digital citizens face online risks and might even stumble 
across illegal material. The reality is no one is powerless 
and you are given a choice to regain control by doing the 
right thing and reporting what you believe is illegal.

INHOPE member hotlines worldwide offer the possibility to 
the general public to anonymously report child sexual abuse 

material found on the Internet. INHOPE and its member 
hotlines stop, with industry partners, the (re)circulation of 
child sexual abuse material on the Internet while providing 
actionable intelligence to law enforcement which may lead 
to the arrest of offenders and the identification of victims.

Empowering children and young people, supporting 
parents and families, guardians as well as child educators 
in understanding and handling online risks, is essential in 
combating ICT-facilitated abuse and exploitation.

DON’T IGNORE IT, REPORT IT!
Reach out to our network of member 
hotlines via:
http://www.inhope.org/report

REPORT
ILLEGAL 
CONTENT

Digital citizen Hotline Law enforcement
Content Service 
Provider Removal of CSAM

HOW ONE SINGLE REPORT TO A HOTLINE MAKES A WORLD OF DIFFERENCE

Removal of CSAM from public access in 2014

5
4

%
91 WORLDWIDE

was removed from the Internet 
in less than three days. 

91% 
3 days

1-3 days 4-6 days 7+ days

Hotline reports to law enforcement in 2014

1 day 2 days 2+ days

95% was reported to law 
enforcement within a day. 

WORLDWIDE 32
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Be the change:  
principles, policies 
and practices 
for a better internet

WHEN?

Tuesday 
5 February

Safer 
Internet 
Day2019

Together for a better internet

The annual celebration of Safer Internet Day (SID)  aims to raise 
awareness of both a safer and a better internet, where everyone is 
empowered to use technology responsibly, respectfully, critically and 

creatively. The campaign aims to reach out to children and young 
people, parents and carers, teachers, educators and social workers, as 

well as industry, decision makers and politicians, to encourage 
everyone to play their part in creating a better internet.

Join us on Safer Internet 2019
By celebrating the positive power of the internet, the Safer 

Internet Day slogan of “Together for a better internet” 
encourages everyone to join the movement, to participate, 
and to make the most of the internet’s potential to bring 

people together.

Condemn abuse and 
misinformation online, and 
REPORT  illegal and harmful 

content.

Children and young people
can help to create a better internet by being kind and respectful to 
others online, by protecting their online reputations (and those of 
others), and by seeking out positive opportunities to create, engage 
and share online.

Parents and carers
play a crucial role in empowering and supporting children to use 
technology responsibly, respectfully, critically and creatively, whether 
it is by ensuring an open dialogue with their children, educating 
them to use technology safely and positively, or by acting as digital 
role models.

Teachers, educators and social workers
can help to create a better internet by equipping their pupils and 
students with digital literacy skills and by developing their critical 
thinking skills, which will allow them to better navigate the online 
world. They can empower them to create their own content, make 
considered choices online, and can set a personal example of 
positive online behaviour for their pupils and students.

Industry
can help to create a better internet by creating and promoting 
positive content and safe services online, and by empowering users 
to respond to any issues by providing clear safety advice, a range of 
easy-to-use safety tools, and quick access to support if things do go 
wrong.

Decision makers and politicians 
need to provide a culture in which all of the above can function and 
thrive – for example, by ensuring that there are opportunities in the 
curriculum for children and young people to learn about online 
safety, ensuring that parents and carers have access to appropriate 
information and sources of support, and that industry is encouraged 
to self-regulate its content and services. They must also take the 
lead in governance and legislation, and ultimately ensure the safety 
and wellbeing of children and young people through effective child 
protection strategies for the digital world.

Everyone
has a responsibility to make a positive difference online. We can all 
promote the positive by being kind and respectful to others and by 
seeking out positive opportunities to create and connect. We can all 
respond to the negative by reporting inappropriate or illegal content 
and behaviour online.

WHERE?

HOW CAN I GET INVOLVED?

SUPPORT US ON SOCIAL MEDIA

What else to create a better internet?

Remember, by working together, 
we can create a better internet! 

Join the global rally for a better internet using  
#SID2019 and #SaferInternetDay

WHAT?
Safer Internet Day takes 

place each year in 
February

2019
Tuesday 
5 February

SID 2019 is celebrated 
in 140+ countries 

worldwide! 

Our partners and supporters 
organise a range of events and 
activities on SID, including:
+ press conferences
+ events in schools
+ industry actions
+ new educational
   resources on online safety 
But, above all, SID 2019 is an 
opportunity for us all to join 
“Together for a better internet”.

140

GET INVOLVED
in the debate at

http://www.
facebook.com/

SaferInternetDay

FOLLOW US
at

#SID2019
#SaferInternetDay

www.saferinternetday.org

SHOW THE WORLD
you’re a #SID2019 supporter 
by adding a Twibbon to your 
social media profile picture:
http://bit.ly/SID2019

Twibbon

2019

Engage 
responsibly, 
respectfully, 
critically and 

creatively online

Youthfestival

organized by CGJL - d’Jugendkonferenz

Youthfestival 
5-6 Juli 2018
organized by CGJL- d'Jugendkonferenz 

Ethical Ideas Good practice Further information

Dimensions 2: Learning and Creativity

Section 2: WELLBEING ONLINE

Dimensions 5: Health and Wellbeing

Section 3: WELLBEING ONLINE Factsheet 7: Active participation

Ethical Ideas Good practice Further information

Dimensions 9: Privacy and security
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Typeface

Optima Regular 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Optima Bold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Optima ExtraBlack 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Blogger Sans Light 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Blogger Sans Medium 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Blogger Sans Bold 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
0123456789

Helvetica Neue Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
0123456789

Helvetica Neue Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
0123456789

Primary typeface for any print communication is Optima. We use the Regular weight for standard copy and the 
Bold weight for anything more important than that. For main headings we recommend the Extra Black weight. 

Blogger Sans can be also used for headlines, quotes or to highlight important ideas.

Any other alphabets should be written in Open Sans or Helvetica Neue font. Open Sans font is also used for web 
materials.

Open Sans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Open Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Open Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

PRINT

PRINT/WEB

8

75%

50%

25%

Colour codes

CMYK 0 0 0 80
RVB 88 89 91
# 58585b

CMYK 84 56 18 0
RVB 53 106 153
# 356a99

CMYK 63 0 0 0
RVB 50 197 244
# 32c5f4

CMYK 0 32 51 0
RVB 251 184 131
# fbb883

CMYK 37 73 0 0
RVB 166 98 167
# a662a7

4

Logo clear space

A mandatory “clear space” around the logo must be incorporated into any design using the logo.

x3x

x

x

x

x

2

This is the standard version of the logo. 
Primary background colour is white. 
All the other colours of the logo are allowed as 
a background with the white logo version. 

Standard logo

 GRAPHISME INSTITUTIONNEL - PART 2

Nous élaborons des chartes graphiques, fort actifs dans l’image «pictorale», les infographies 
et illustrations complexes. Les thématiques de la défense des enfants sur le web, la protection 
des jeunes dans la société ou le respect de l’écologie globale sont nos domaines éthiques de 
prédilection.

During 2015 I was appointed by the INHOPE Board to the role of 
INHOPE Executive Director to lead the organisation into the future.

Overall 2015 was a year of change, growth and development for 
INHOPE embodying the principle of Faster, Better, Stronger Together. 
In 2015 the INHOPE Hotline network saw an increase in the number 
of reports received relating to URLs confirmed to contain child abuse 
sexual material (CSAM). Equally the efforts of all Hotlines working 
together has resulted a reduction in the average time taken to 
remove CSAM from the internet. This progress reflects the success of 
INHOPE’s improved systems & procedures as the stronger cooperation 
with law enforcement, internet industry and all the INHOPE partners 
and  relevant stakeholders with whom we collaborate on a daily basis 
has ensured the rapid removal of CSAM, thus contributing to global 
efforts to combat child sexual abuse and its online distribution. 

It must be remembered that behind many reports is a member of 
the public who has found internet content they feel is illegal and 
they have taken steps to find their national Hotline and report it. The 
increase in reports indicates a number of issues including greater 
awareness of Hotlines and wider use by the public of the internet 
in general. With this in mind INHOPE during 2015 has taken every 
opportunity to raise the general awareness & promotion of Hotlines 
internationally and to grow the INHOPE network.

The INHOPE network has grown from 6 members in 1999 to the point 
where it now has 54 member Hotlines on 5 continents. During my 
tenure with INHOPE I have been constantly surprised and amazed 

by the shared vision and determination of members in facing the 
constantly changing challenges in combatting online CSAM. Going 
forward we see the growth in the INHOPE network continuing into 
the future and the way in which we operate evolving.

For INHOPE one way to achieve better results is by improving 
technologies, processes and procedures. INHOPE’s involvement with 
the European Union LOT1 & LOT2 projects has supported this. LOT1 
provides for the provision of core services for Hotlines to support 
them in their operations. LOT2 provides for the development of a 
core service platform for Hotlines. This involved the construction 
of a technology infrastructure to facilitate inter Hotline operations. 
This has resulted in the ICCAM system which was launched on 1st 
November 2015 after an initial pilot launch. ICCAM provides data 
and functionality for INHOPE & Hotlines which was previously not 
available. At the same time it also assists law enforcement and, thus, 
victim identification efforts. More details on this will be released in 
2016 as the system matures.

As we look into the future for INHOPE there are many challenges 
ahead, but there are also many opportunities. During 2016 INHOPE 
will be developing a strategic development plan which will guide 
and support growth and development into the future. As INHOPE 
Executive Director I am committed to continue working  with the 
Board, all of my staff, Hotline members and INHOPE partners to 
ensure INHOPE is faster, better, stronger, together. 

A terminology note
Words matter. 
What are we talking about?

Welcome 
from the 
Executive Director

Veronica Donoso
INHOPE Executive Director

What is a Hotline?
A Hotline offers the public a way of anonymously reporting child 
sexual abuse material (CSAM) as well as other content they suspect 
to be illegal. The Hotline will ensure that the matter is properly 
investigated and if found to be illegal the information will be passed 
to the relevant Law Enforcement Agency and in many cases the 
Internet Service Provider hosting the content.

What is Child Sexual Abuse material?   
According to ECPAT International (2014), : ”Child sexual abuse (CSA) 
happens when an adult or a young person involves another child in 
sexual activity that he or she does not fully understand, or is unable 
to give informed consent to, or for which he or she is not ready for 
(perhaps because of his or her age or level of development). Child 
sexual abuse is intended to satisfy the needs of the abuser, not the 
child that is being abused. Child sexual abuse includes, but is not 

limited to, rape. CSA includes, but is not limited to touching genitals 
or sexual intercourse with a child. It also consists of non-physical 
contact such as involving children in watching sexual activities, 
encouraging children to behave in sexually explicit ways and exposing 
them to inappropriate sexual materials.” Child sexual abuse material, 
in its turn, is the recording by any means, of the sexual abuse or sexual 
exploitation of a child. It shows an actual crime scene involving real 
children. Sadly enough there is nothing virtual about these children’s 
suffering. 

We say Child Sexual Abuse Material NOT 
child pornography
At INHOPE we use the term Child Sexual Abuse Material (CSAM) 
when we talk about the reports relating to the sexual abuse & 
sexual exploitation of children. Even though we are aware that 
many countries around the world continue to use the term’ Child 
Pornography’ in national legislation, at INHOPE we use the term 
Child Sexual Abuse Material. This decision was made a number of 
years ago because the term ‘pornography’ may give the impression 
that children can agree to participate in the serious abuses shown 
in this type of material. Furthermore, pornography involves adults in 
sexual activity who are free to give consent. If a recording involves a 
child (or even appears to) in sexual activity it is abuse and it is illegal 
- as they cannot give consent. We use the term ‘material’ because 
this is broader than just pornography and includes text, audio, video, 
pictures and even cartoon-like images of children. 

Don’t click away, if you see it, don’t ignore 
it, report it to a Hotline and help us make 
a difference.
www.inhope.org/report

2. 3. 
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eConfidence 
in Behaviour Changes 

through Serious Games
Promoting the use of serious games in learning contexts

Developing a methodology to combine Activity Theory-based Model of Serious 
Games (ATMSG) with Applied Behaviour Analysis (ABA)

Researching behavioural aspects related to safe use of internet and bullying

Developing serious games on the topics based on the project’s methodology

Testing the potential benefits of the games in supporting behavioural changes 
for young people through pilot actions in schools

Supporting more effective development strategies and business models for 
the game industry

This project has received funding from the European Union’s Horizon 2020 research 
and innovation programme under grant agreement - No 732420
This communication reflects only the author’s view. It does not represents the view 
of the European Commission and the EC is not responsible for any use that may be 
made of the information it contains.

Contact us
www.econfidence.eu  |  info@econfidence.eu

Follow us
 https://twitter.com/eConfidence_eu
 www.facebook.com/eConfidenceEU

Instituto Tecnologico Castilla y Leon (coordinator) / www.itcl.es

www.nurogames.com

Faculty of Humanities and Social Sciences, 
University of Rijeka / www.ffri.uniri.hr

www.eun.org

www.everis.com

University of Salamanca / www.usal.es

eConfidence partners



 GRAPHISME PROMOTIONNEL  

La pub est avant tout la mise en avant du produit ou de la marque, l’agence compte plus 
d’une vingtaine de marques internationales à son palmarès dans le respect strict des 
législations. Notre sérieux et connaissance de chaque domaine nous renforce année après 
année à faire évoluer leur image sur les réseaux sociaux, comme sur le lieu de vente. 
Nous appliquons et cultivons ce succès pour d’autres clients issus de domaines radicalement 
différents, nos recettes et suggestions créatives deviennent de véritables propulseurs.

jUSQU’aU 31 jUillet, aCtiON 1+1
DiffiCile De la maNQUer

1 paire aChetée + 1 paire De SOlaire gratUite (aveC COrreCtiON iDeNtiQUe)*
*voir conditions en magasin.

ACTION GRATUITE

Beggen Diekirch ettelBruck Junglinster hesperange Mersch nieDeranven poMMerloch reDange/attert WalferDange WeMperharDt trier



 PUBLISHING

Nous gérons tous les supports print, de la petite série de cartes de visite, flyers, dépliants à 
l’impression de grands volumes en impression rotative, brochures, catalogues... Nous assurons 
le meilleur rapport qualité prix et garantissons une parfaite qualité. Nous conseillons nos 
clients sur la finition adéquate pour leur projet.

Have
Your
Say

17Have your say | Teen Action Kit

Human rights are best respected and appreciated when we know them, stand up for them and apply them in 
our lives. They cannot be defended by legal measures alone. They need to be protected and safeguarded by 
everyone, including children and young people. Although the final text of the GDPR has been adopted, it is 
not too late to act! The Regulation shall only apply from May 2018. Before this date, EU member states are to 
prepare clear guidelines on their implementation, including the issue of parental consent. To do this properly, 
they should ensure that the guidelines are evidence-based and that all parties involved have been consulted, 
especially young people because they are the ones whose opportunities the GDPR may affect significantly. 
Join other European teenagers in creating an online scrap book about your rights on the Internet; you and 
others will be able to use the contents to make sure that your voice is heard loud and clear! Article 12 1 of the 
UNCRC states that children have a right to be heard in all matters affecting them. This is your opportunity to 
exercise your right to participation and freedom of expression! 
You can upload your creations to Instagram, Twitter, Facebook, Google+, Pinterest or Tumblr, using one of our 
three hashtags: #GDPRHaveYourSay, #GDPR or #childrights. Your ideas will help raise the interest of other 
European teens and wake up the public to the impact the GDPR will have on children’s rights. They will also 
showcase some of the bigger challenges children have to tackle online today. The most proactive contributors to 
the scrap book will be invited to help build a charter of online rights from the contents. This will highlight the 
top digital rights that young Europeans have identified as the GDPR begins taking effect on their lives.

Activity 1  Plan a campaign
Now it is time to let your creativity flow and make your voice heard! In a group, design a poster and come up 
with a slogan defending the rights you think may be at risk due to the parental consent requirement of the 
GDPR. To design your poster, check these free online poster-makers: http://listoffreeware.com/list-of-free-on-
line-poster-makers/.

Activity 2  Come up with solutions
Providers of information society services play an important role in ensuring that online participation of young 
people is as safe as possible. You should be offered tools to help you make the right choices about your privacy 
and safety. Work with a partner or in a small group to come up with some safety solutions that could be 
implemented instead of raising the threshold age to 16 for parental consent. Create two or three memes to 
present your ideas. You can find more information on how to create a meme at https://www.digitaltrends.com/
social-media/how-to-make-your-own-meme/

1  https://downloads.unicef.org.uk/wp-content/uploads/2010/05/UNCRC_summary-1.pdf 

4. Time for action!

Have
Your
Say
on your online rights!

Teen Action Kit



 VIDEO, MOTION DESIGN 

Du story-board, au tournage, à la postproduction et l’animation, notre agence se charge 
de votre projet audiovisuel à chaque étape de sa création. Il n’y a plus besoin d’un budget 
hollywoodien pour intégrer la vidéo dans sa communication. Notre plateforme de montage 
professionnel nous permet sans complexe de s’intégrer à côté des plus grands.
Du repiquage de spot existant au sous-titrage de langues et à l’adaptation linguistique,  
iddi fix s’est spécialisé dans l’ensemble des formats : TV, cinéma, réseaux sociaux, Facebook, 
Instagram et autres écrans verticaux...
  
Les budgets rivalisent à présent avec l’ingéniosité et défi créatif que l’on nous propose.

Étapes marquantes : iddi fix a eu l’opportunité de créer un spot vidéo pour “Inhope” 
entièrement animé et illustré par nos soins en 2015, diffusé à travers plus de 50 pays. 
Une petite production 2017 a réalisé 109.000 vues en moins d’une semaine pour un budget 
inférieur à 2.000 EUR. 

UK link : 
www.youtube.com/watch?v=10JhnGLxXu4

> à découvrir : http://www.iddifix.lu/video

> Spot “motion design” / janvier 2020 :
illustration et animation 100% iddi fix  
https://www.youtube.com/watch?v=M03BJFjBM3w&t=3s



> à découvrir : http://www.iddifix.lu/video
> Matériel en interne : CiNEMA : Canon C200 4K RAW 10-12 bits / Conférence* : Sony 4K / Nomade : Canon DX1 (sur 
stabilisateur DJI) - Parc lentilles : 12 à 400 mm 2.8 - (Canon L pro) + extender 1.4 + 2.0 jusqu’à 800 mm /  
* Possibilié multicam : Sony FS5, FS7 4K sur demande.
> Prise de son : Sennheiser - Sony - Canon > Matériel Caméra RED, pour court ou long métrage : sur demande. 

 LA VIDÉO & LA PHOTO 
  AU COEUR DES MÉDIAS 
 
Notre agence a fêté sa 100e production en 2019. 

Avec les réseaux sociaux, les formats se multiplient élargissant notre palette : 
tournage extérieur, drone, conférence & interview, movie box, ... Notre agence 
est également amoureuse de la belle photo, la belle lumière et le bon piqué, 
permettant à nos clients de combiner photo et vidéo au coeur de la même 
agence. Court-métrage, conférence, spot vidéo, animation, nous assurons 
tout en interne. 

4K RAW 
10-12 BITS / 15 diaphs 

NEW 2020 : 
IMAGES 
CINÉMA 



 COMMUNITY MANAGEMENT, RÉSEAUX 
SOCIAUX, GOOGLE ADS 

Le référencement est devenu primordial si vous ne souhaitez pas être un grain de sable au 
milieu du désert. Une stratégie SEO est fondamentale pour débuter son site et se positionner 
dans le monde digital. Les recherches Google (90% de part de marché) et les réseaux sociaux : 
Facebook, Instagram, YouTube, ... sont devenus des outils incontournables dans la 
communication.

La gestion Google Ads (adwords), les keyword tool & remarketing sont essentiels 
pour figurer parmi les premières recherches des clients. Notre expertise du Community 
management nous permet de faire évoluer les marques à travers leur notoriété, leur 
visibilité et l’enrichissement de nouveaux clients. Nos stratégies permettent de propulser 
nos clients en leader de leur domaine. 

iddi fix a acquis une expérience approfondie et se tient à la pointe de l’évolution pour  
accompagner ses clients dans leur développement. Google, Facebook, YouTube, Instagram, ... 
gestion, coaching et formation d’entreprise, confiez-nous votre succès !

> Objectif annuel : 5.000 fans de plus + 
rajeunir la cible.

> 100.000 vues en 1 semaine pour 
notre mini-production audiovisuelle

> +490,1 %* de fréquentation /

Test de 4 mois de retour sur site e-commerce : 
*Google Analytics

> + 6.500 fans naturels* pour l’ouverture de leur page 
en moins d’un mois (*en collaboration étroite avec l’équipe marketing Aral). 

N°1 
dans leur secteur 

grâce à nous !



 WEB & DIGITAL   

Du simple site aux applications élaborées ou du rapport annuel online, iddi fix bénéficie 
d’une riche expérience internationale. Avec l’évolution permanente de la toile et l’utilisation 
intuitive des surfeurs, nous orientons nos clients vers la solution la plus rapide en matière 
d’efficacité de navigation. Nous hébergeons nos sites internet (assurant la rapidité, point 
primordial) et box e-mail client, redirection, gestion de groupes... assurant une assistance 
7/7 - ou encodons avec vos prestataires en fonction de vos besoins. 

L’optimisation SEO est devenue fondamentale dans nos créations en ligne et l’accompagnement 
de nos clients pour faire évoluer vos outils internet.

Enfin parlons de vos annonces en “digital” : Billboard, IMU... Gif, HTML5, Jpg, ... ces termes 
n’ont plus de secret pour nous, iddi fix se charge d’adapter vos bannières dans tous les 
formats statiques ou animées.

gigaimmo.lu

meyer-wagner.lu

dx-plan.be

mercatec.lu

nutritionniste-chien-chat.fr 

webwewant.eu



 LOGOS & ILLUSTRATIONS

Nous élaborons votre identité graphique. Une nouvelle création, un logo anniversaire,  
une charte graphique, une modernisation de votre marque, une mascotte, un packaging,  
une nouvelle variété de produits...  Notre agence décline votre image sous toutes ses formes.

Youthfestival www.gotoyourfuture.lu
organized by CGJL- d'Jugendkonferenz 

Youthfestival www.gotoyourfuture.lu
organized by CGJL- d'Jugendkonferenz 

Youthfestival www.gotoyourfuture.lu
organized by CGJL- d'Jugendkonferenz 
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Identity Guidelines

GUIDELINES
Logo construction

a

4a

10a

10a

9a

8a

2a

GUIDELINES

CMYK 100 0 0 0
RVB 0 157 224
# 009de0

CMYK 60 0 0 0
RVB 132 196 240
# 84c4f0

CMYK 0 60 100 0
RVB 220 144 27
# dc901b

CMYK 0 60 100 0
RVB 235 190 120 
# ebbe78

CMYK 0 0 0 90
RVB 63 63 62
# 3f3f3e

CMYK 0 0 0 90
RVB 144 147 146
# 939392

CMYK 0 0 0 60
RVB 134 134 134
# 868686

CMYK 0 0 0 60
RVB 185 185 185
# b9b9b8

Colour codes

Co-funded by 
the Daphne Programme 
of the European Union

GUIDELINES

Page presents the standard version of the logo. 
Primary background colour is white. 
Green, blue and orange backgrounds are allowed 
with the white logotype and click symbol.

Standard logo

GUIDELINES
Logo construction and clear space

x x

x x
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3a

GUIDELINES
Flat colors and achromatic versions

Flat colors and achromatic versions of the logo are allowed alternatively to standard version.  
Where technological limitations do not occur or where conceptual work does not say otherwise, 
the use of the standard version is recommended.

GUIDELINES
Flat colors and achromatic versions

Flat colors and achromatic versions of the logo are allowed alternatively to standard version.  
Where technological limitations do not occur or where conceptual work does not say otherwise, 
the use of the standard version is recommended.
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 ÉVÈNEMENT, ACTIVATION &  
   STREET MARKETING

L’organisation d’évènements est depuis plus de 15 ans au coeur de notre activité.

iddi fix compte à son palmarès des soirées records de 4.500 personnes, des partenariats 
avec les plus grandes marques et meilleurs artisans gastronomiques. À cela s’ajoute le street 
marketing, l’activation de marque et l’animation de galerie commerciale.

A nos yeux, l’évènement se réfléchit comme une campagne de pub avec son concept, 
stratégie de résultat (créateur de souvenirs) et cahier des charges précis. Tout commence par 
une manière originale de l’annoncer, une invitation digitale animée, une enveloppe surprise... 
Le fil rouge de la soirée... Puis vient la sélection des prestataires, drink, food, déco, animation, 
son et lumière, photographe, vidéo... sans oublier les relations presses et ses retombées.
 
Notre département graphique et grand format interne nous permettent de personnaliser et 
d’habiller à nul autre pareil votre évènement. Notre département image et vidéo vous offre 
les plus beaux souvenirs. (vidéo 4K - photographe pro)
 
Notre agence vous accompagne de la création à l’organisation complète, en mode clé en main 
ou à vos côtés pour un poste précis. A chaque étape une aide créative sera présente pour 
vous épauler. L’éloge et la satisfaction de nos clients sont nos meilleurs souvenirs.  

Nos prestations : soirée d’entreprise, lancement de produit, inauguration, activation de marque (application nomade, tasting, jeux), expo photo, tournage vidéo de conférence ou nightlive créative... 
iddi fix a relevé des challenges les plus audacieux, notre imagination n’a aucune limite pour rendre original et inoubliable votre évènement.  



 LETTRAGE/ 
   IMPRESSIONS GRANDS FORMATS

iddi fix possède son propre département (interne) d’impression grand format et découpe 
vinyle : iddi print. 
De l’enseigne, en passant par les classiques : calicot, roll up, abribus, flocage textile, 
lettrage véhicule, découpe aluminium, PVC, stand ...  Il n’y a plus de limite créative pour 
personnaliser, créer ou inventer d’autres supports. 
iddi print vient renforcer nos conceptions publicitaires et s’appuie sur des supports qualitatifs 
écologiques* et durables. 

(*Certification GREENGUARD)

Trompe l’oeil dans un centre commercial   
“Attention travaux” : stickers au sol et display XXL (120 cm H) 
une façon originale de communiquer et de détourner  
la signalisation à notre profit.

Display - pièce unique

Roll up - stand : utilisation éco ou intensive 

Panneau immobilier

Textiles 

Cadre sur-mesure, toile, pvc, tissus...

Pile géante : 150 cm H  



 LETTRAGE/ 
   HABILLAGE DE MARQUES

Avec son département iddi print, vous n’aurez qu’un seul interlocuteur de la création jusqu’à 
la pose. 
Prise de mesure, simulation sur supports, nous proposons une multitude de solutions 
en fonction de votre projet. Pour une campagne temporaire ou un habillage perpétuel, 
nous garantissons un travail soigné. Bonus : nous n’utilisons pas de machine à solvants, 
l’impression est encrée dans la matière, garantissant une meilleure qualité, même pour nos 
premiers prix. 

1. Action temporaire - habillage découpe vinyle full color ou monochrome, toutes les compositions graphiques sont possibles.
2. Habillage spécifique : métal, mural, panneaux, vitre, véhicule... Notre agence vous conseille et ajuste votre demande sur-mesure pour chaque type de budget.
3. Solar film anti-UV - réduction de 85% des effets de la chaleur en exposition plein sud. Micro-perforé : gardez une vue parfaite et profitez de la tranquillité.
4. Habillage complet : découpe d’enseigne, 3D, sablé, vinyle haute durabilité et lamination : iddi fix vous propose les meilleures matières et garantit toutes ses réalisations. 

1.

3.

2.

4.



“Colore ta bière!” **
Stratégie iddi fix : 
au lieu de lutter contre 
le n° 1 des ventes : 
utilisons-le comme allié. 

Support : porte-clef porte-
shot/shooter, une première 
européenne made by iddi fix.

Variante  
Pour les activations by night, 
iddi fix a réalisé des plateaux 
aluminium calibrés sur le 
diamètre des verres. 

Etape 1 : création, étude de la forme, dessin technique

< Etape 2 : simulation du produit >

Simulation >

< Production

Etape 3 : production

Découvrez les étapes créatives de 2 projets parallèles : une création de design rappelant la forme du produit, une étude technique et une simulation quasi proche de la réalité. Le client peut à chaque instant modifier 
son projet avant de lancer la production de masse. 

iddi fix garantit la faisabilité, l’innovation de ses créations et va au-delà des attentes du client. **Exemple avec ce porte-verre à shot/shooter pour notre client Peterman, afin de répondre à sa problématique : la bière 
est leader du marché pour la cible 18-30 ans > qu’à cela ne tienne, notre client joue sur sa gamme colorée, nous allons colorer et s’associer à son premier concurrent !  

Édition exclusive
Mettre en avant son produit ou le valoriser. 

Design d’un “metal  packaging” pour booster 
les ventes en édition de fin d’année.

Ampli-Phone
Objet publicitaire personnalisé en 
carton qui amplifie le son d’un 
smartphone. 

Édition souvenir
Plaque métallique vernie avec forme
embossée.

Édition limitée
Design graphique de bacs et boîtes 
de rangement.

 DESIGN & FORMES 

Nos compétences ne s’arrêtent pas à la conception graphique, loin de là. Notre agence crée 
des supports de communication pour renforcer les ventes, pérenniser la présence de la 
marque ou adapter les produits à une cible précise. L’agence s’occupe des cahiers techniques, 
étude des matières et faisabilité puis de leur production ; de petites quantités à la production 
de masse par milliers d’exemplaires. Chaque objet est le fruit d’une étude approfondie dans 
les moindres détails et la réponse originale à une stratégie anticipée.



 BIEN + ENCORE  

Nous explorons sans cesse d’autres secteurs d’activités, nous 
rivalisons ou collaborons avec les grandes agences internationales, à 
notre plus grande surprise. 
 
Les budgets ont été divisés par la révolution digitale, l’avenir est 
clairement dans l’originalité, surprendre le client et implanter sa 
marque.

Il est difficile de résumer nos compétences en quelques pages, 
découvrez plus de travaux sur www.iddifix.lu 

ou   

contact@iddifix.lu | + 352/ 260 280-1

 



BOOSTEZ VOTRE COMMUNICATION.
C’EST SIMPLE, TESTEZ-NOUS!

 WWW.IDDIFIX.LU
TÉL. : +352/ 26 02 80 - 1  |  CONTACT@IDDIFIX.LU 

FORMULE : PROLIFIQUE, RAPIDE & FLEXIBLE


